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Gestione con éxito sus campafhas online

El éxito de las actividades de marketing online no depende tan sdlo de la
creatividad de los disefiadores. Las mejores campafnas pueden fracasar si
la técnica no se acompasa con las ideas de los creativos y por tanto no se

logran los objetivos propuestos.

MOJO Adserver es un producto ASP basado en Internet con el cual puede
organizar la entrega y la administracion de publicidad online y registrar las
reacciones de los usuarios. Asi podra asegurar que la publicidad correcta

aparezca en el momento justo en el espacio publicitario adecuado.

Gracias a las numerosas opciones de targeting llega Ud. a su grupo
especifico de usuarios y eleva asi el impacto y la efectividad de su
campafna online. Ya durante las primeras impressions MOJO analiza el
alcanza y la performance de cada publicidad, y organiza automaticamente

su entrega. Asi lograra siempre el maximo return on investment.

Herramientas de reporte muy completas simplifican el seguimiento de la
informacion y le permite hacerse una idea general sobre la campafa

actual.

Optimice la eficiencia y la efectividad de su campafia, mejore su

performance y consiga asi claras ventajas competitivas.

Las ventajas de MOJO Adserver
» Procesos eficientes
» Opciones de targeting avanzadas
» Behavioral targeting

» eBusiness messaging
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» Optimizacion automatica de la publicidad

» Seguimiento de conversiones offsite y offline
» Funciones de analisis y reporte

» Private branding

» EXcelente servicio y soporte (24/7)

Procesos eficientes

Compra y planificacion de medios

MO Warks

» Todo el proceso de la planificacion de la campafia,

desde la consulta al vendedor, pasando por la

confirmacioén de la 6rden hasta la

planificacion completa de medios

puede ser llevado a cabo a través de

MOJO Adserver
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» El anunciante puede entrar

directamente al sistema y e —

configurar sus capacidades | TimmESTZITTE | [ e
acuerdo a la la colocacion Ef:‘; l%ﬁl’tf& E;:“ E ?;E %
requerida. = =

» A base de ésta se crea un insertion order que es enviada por e-mail.
» Todos los detalles son resumidos automaticamente en la planificacion

de medios.

Configuracion

» Creacion intuitiva de campanas.

» Integracion de numerosas opciones de targeting

» Modificaciones en el set up de la campafa se realizan en real time.

» Los ad tags son generados automaticamente y pueden ser enviados por

e-mail a las personas de contacto pre-programadas.
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Integracion de datos

El total de las informaciones sobre la performance de su campafa pueden

ser transmitido a sus sistemas (Data Warehouse, sistemas CRM o

aplicaciones financieras) y elaborado alli.

» Los datos en formato XML garantizan una transmision segura.

» De esta forma puede los resultados de las campafas online pueden ser
combinados con los resultados de sus campafas offline

» Todos los datos relevantes de la campafia como impresiones, clics y

conversions estan a su disposicion en real time.

Rich Media

» Todos los formatos Rich Media como HTML, Flash, Java Applets, hasta
audio y video son soportados por MOJO Adserver.

» La cooperacion con EyeWonder eleva su Performance gracias a los
precios que no tienen competencia.

» La publicidad es configurada automaticamente durante el upload.

Innovativas opciones de targeting

La publicidad solo puede lograr su —

Matets Method [Allcondiions Ghg) ]
efecto deseado cuando alcanza al | """ T ot o TR e
eferrer / Kevword (none)
; " L. Parameters (none) ki Tr"';"‘l:::nm i e
usuario al cual ésta se dirige. Por eso, Time (rone) 55 Gl Eis E0w B Elom
Chick Coordinates (none) Days Of Weeke [JSun [CIMon CTee [1Wed T CFn ClSa

Drays Of Month (123, 3ler -

MOJO Adserver pone a su disposicion | Sz bod

Browser/0S (none) Tieme Raege [00 %[00 ] . (00 %[00 % Goetusern)

Story (none) Frequency Hours: [00 % . |00 % (exebusive)

numerosas posibilidades de alcanzar a Language (none) ey s (B0 - @l
(Fe=r] (eomt)

sSus grupos objetivos de manera

diferenciada, y de esa manera, optimizar el efecto publicitario.

» Targeting horario: la publicidad s6lo aparece en determinados
horarios (por ej. una campafa para una pelicula poco antes de su

presentacion)
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Storyboard: la publicidad es presentada al usuario en un determinado
orden

URL y Data Matching: la publicidad puede ser adaptada a URL
especiales o palabras claves

Geo Targeting: Targeting que varia segun la ubicacion geografica del
usuario

Targeting técnico: Targeting segun el navegador o sistema operativo

Behavioral Targeting

El behavioral targeting es una forma especial del retargeting, que le

posibilita adaptar su mensaje publicitario al comportamiento de su

usuario.

Con MOJO Adserver Ud. puede determinar un arbol jerarquico de

decisiones, con el cual se organiza el 6rden de la publicidad segun la

reaccion del usuario. Dependiendo de cobmo se comporte el usuario, se

elegiran las propagandas adecuadas y las “paginas de atterizaje”. Asi

podra influir en la decision de sus cliente y mejorar el nivel de

conversiones.

Landing
Compra Page

Switch to Sprint

and save Introducing

Sprint PCS
Ready Link’

Introducing
Sprint PCS %
Ready Link" }

elie sin Oferta
Compra Mejorada

Sin Nueva Oferta con
Clic Teléfono gratis
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eBusiness Messaging

eBusiness messaging le otoga la posibilidad de insertar datos de sus
sistemas en vivo en sus plantillas de publicidad. Una simple plantilla
siempre puede ser combinada con graficos, logos, textos y ofertas. De
esta forma, con tan s6lo una plantilla puede generar publicidad numerosa

y variada. Esto ahorra tiempo y sobre todo mucho dinero en la creaciéon de

la publicidad.
[ Cantidad de Pujas en ]
- Descripcion y Precio en Tiempo Real
Representacion Tiempo Real
en Tiempo Real

! |

Chevrolet : Corvette dY
GoigFast -
7 |

Optimizacion automatica de su publicidad — MOJO Optimizer
Algunos anuncios gozan de mas interés por parte de los usuarios que
otros. Por eso, para incrementar el éxito inmediato de su campafa, es
razonable utilizar esos anuncios con mayor frecuencia. Dado que el
proceso de optimizacion es muy arduo, le ensefilamos a MOJO a hacer ese
trabajo por Ud.. El resultado: MOJO Optimizer

MOJO Optimizer analiza continuamente el éxito de cada anuncio y
optimiza su utilizacion. Los anuncios que alcancen un éxito sobresaliente
seran expuestos con mayor frecuencia que aquellos que creen menor

interés por parte del usuario. MOJO optimiza constatemente su campafa y



<>Mediaplex

A ValueClick Company

garantiza de esta manera los mejores indices de ROI (retorno sobre

inversion) posibles.

» Adaptacion y optimizacion automatica de la insercién de anuncios

» Complejos algoritmos de optimizacién basados en los ratios de clics, de
conversion o en la combinacion de varias conversiones

» La optimizaciéon se adapta a sus complejos requerimientos y toma en
cuenta todas las combinaciones y proporciones de clics, leads y ventas

» La optimizacion se lleva a cabo continuamente

» Los reportes le indican como se modifican las proporciones de los

anuncios
Funciones detalladas de reporte
Optimizacio

Ratio clics - Ratio clics

Banner 1 33%

44%

Total Clics 100 = % 125

» Reportes stadndard: la informacion mas importante sobre campanas,
entrega, alcance, optimizacioén, etc.

» Plantillas de reportes: a partir de diferentes médulos se puede crear
informes individuales y ponerlos a disposicion de los usuarios (clientes,

publicistas, etc.)
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Reportes personalizados: informes adaptados por MOJO a sus

necesidades individuales

E-mail automatizado: notificacion en caso de no alcanzar de cifras

orientativas determinadas

Impressions, clics y conversiones estan a su disposicion en real time.

Title Test.

Client

Campaign  Test Kampagne

Date Range From 01-12-2005 To 31-12-2005. Report Data as of:12-03-2008 02:00 PM (Amsterdam, Berlin, Bern, Rome)

Export: CEW Excel PDF
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24/7 linea directa de soporte

Soporte en aleman entre las 9.00 hrs y 18.00 hrs

Persona de contacto

Entrenamientos individuales y continuos

Full service (opcional)

Solucion transitoria en caso de escasez de personal

Documentacién detalla y ayuda online

req sale

ClickThru ClickThru
IProfile .- T e . | TImpressions Delivered I%  IClicks IClick Rate  IValue IConversion Rate| [Value IConversion Rate
onriac’ L 1750882 180% 166389 9,50% 18 001% 1 0,00%
e . ) 12171234 1251% 20577 0,24% 613 207% 3 0,01%
- servicet-onling de % 655850 067% 75EE0 11,54% 7 001% i 0,00%
ad yieldmanager com o 4543957 457% 40,362 0,88% 448 111% 17 0,04%
i 8107405  8,33% 16.156 0,20% 218 1,36% i 0,00%
anunterhatung t-online .ce 4TI 4G5 7.731 0,16% 142 184% 5 0.06%
wevewy irc-hispano orgy J 1408508 1,45% 11.898 0,85% 956 TaT% 1 0,01%
i 2238615 2,30% 7.244 0,32% 19 0,26% i 0,00%
w1 de 7IEEOZ 080% 10114 1,30% 110 1,09% 5 0,05%
. " ¥ B15976  0,84% £.959 0,85% 35 0,50% i 0,00%
w2 Service t-onling e - 108628 011% 9.862 9,08% 1 001% i 0,00%
4& 1217435 1,25% 4.803 0,38% 49 1,02% 2 0,04%
" 944379 097% 5.268 0,56% 74 1,40% i 0,00%
362 1,35% 3.073 0,23% 42 137% i 0,00%
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Contacto

Valueclic Deutschland GmbH
Hauptstralle 1

82008 Unterhaching/ Munich

Alemania
Teléfono: +49 (089) 66 54 79 — 40
Fax: +49 (089) 66 54 79 — 10

mojosupport_de@mediaplex.com
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